Morges

Entretien avec Cécile
Hussain-Khan, qui a passé
ses cent premiers jours
alaprésidence de

ia Coordination

des commetcants

de Morges (COOR)

Depuis mai dernier, Cécile Hus-
sain-Khan préside I'association
qui regroupe environ 160 com-
merces de Morges. Son objectif
principal: animer et promouvoir
la ville afin d’amener de nou-
veaux clients dans la Coquette.
Apreés 100 jours d’activité, elle
se préte au jeu d’un premier bi-
lan.

L'un des objectifs de
Passociation est d’amener
des clients potentiels en
ville. Avez-vous de
nouveaux projets a ce
niveau-ia?

Oui, il y a quelque chose quime -

tient vraiment & coeur, Je sou-
haite me brancher sur le slow
tourisme, cette maniére plus
tranguille et authentique de dé-
couvrir la région, et Pappliquer
au monde du shopping. J’ap-
pelle ¢a le slow shopping. Jen ai
discuté avec 'ARCAM (I'Associa-
tion de Ja région Cossonay-Au-
bonne-Morges) ainsi qu’avec
POffice du tourisme de Morges:
ils ont été séduits par I'idée et
souhaitent m’apporter leur sou-
tien. Le but est que les gens vien-
nent 4 Morges et prennent le
temps de faire leurs achats, de
fagon plus décontractée.

«Cette ville est idéale pour faire du slow shopping»
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Cécile Hussain-Khan préside Passociation qui regroupe

environ 160 commerces de Morges. vanessa carooso

Concrétement, comment

se matérialisera cette idée?
Dans les prochains jours, nous
allons publier un plan de Ia ville
en ligne.

Celui-ci sera un peu spécial car
nous allons mettre en évidence
les zones de shopping et créer
ainsi un itinéraire a suivre pour
les visiteurs. Nous indiquerons
aussi les parkings longue durée
etles restaurants qui font partie
de T'association. Nous voulons
que les gens se fassent plaisir;
pas obligatoirement en ache-
tant, mais en prenant I’air de la
ville et en la regardant. Morges
est idéale pour un aprés-imidi de
slow shopping: c’est une com-
mune plate et il y a un tas de
choses 3 voir.

L'objectif n’est donc pas
forcément d’amener plus
d’argent dans les caisses?

Le but de Passociation est de
faire venir des gens en ville.
Aprés, C’est aux commercants de
se débrouiller pour attirer des
clients dans leur magasin. C’est
une tache difficile, il faut réflé-
chir i Ja décoration, 4 la vitrine, a
Ia publicité: on ne sait jamais ce
quitouche les gens. A Morges, la
situation évolue beaucoup et des
commerces ferment assez sou-
vent. Mais je pense que nous
pouvons rendre cette ville plus
attractive et éviter les vitrines vi-
des, c’est ce sur quoi je travaile.
Ce qui est siir, ¢’est qu’en réunis-
sant nos forces nous sommes
plus puissants.

Peu aprés votre élection,
vous disiez vouioir améliorer
la communication au sein dg
Passociation. Qu’en est-il '
aujourd’hui?

La communication est toujours
Iun des plus gros problémes
que nous avons. Je souhaite”
Taméliorer & tous les niveaux
Les messages que nous trans
mettons aux coumunercamns ne
parviennent pas forcément 3
destination: certains ne lisent
pas leurs mails ou, parfois, nos
courriers arrivent dans les indé-
sirables. Nous ne pouvons donc
pas étre siirs & 100% que nos
membres prennent connais-
sance del'information que nous
souhaitons leur transmettre,
J'avais pensé a créer une page
Facebookmais, finalerment, j’e
time quil va falloir passer par le
papier. ' '

A titre plus personnal, quels
sont les enselgnements 3
tirer aprés vos premiers mois
ala présidence de la COOR?
Honnétement, je ne vois pas
beaucoup de différences avec
mon auire poste, celui de prési-
dente de I'association des com--
mercants de la rue Louis-de-Sa-
voie que joccupe depuis de
nombreuses années. Je suis dans
une certaine continuité, mais & -
plus grande échelle. Je connais
trés bien le monde des commer- -
ces morgiens donc je i’ai pas eu /s
de surprise, méme si gérer toute 4
une ville est bien stir un peu ply&e
difficile qu'une seule rue. je s %
vais ce qui m’attendait,
Guillaume Maaprtisn-—



